Google Day, una iniciativa para |
conocer los recursos del buscador

internet
Lasemanapasada,va-
riosusuarios, especiali~
zadosy aficionados,
asistieronaunsemina-
rioparaconoceralgu-
nasfuncionesde este
motorde busqueda.

RedacciénTecnologfa

unque hay cibernautas
que utilizan todos los
A dias el motor de busque-
#da maés popular de la
Red. desconocen todos los recur-
S0s que este proporciona,

La proxima vez que el usuario
emplee este buscador, sabra que
con esta podra efectuar calculos
matemiticos. No solo es1itil como
caleuladora, sino también como
conversor de unidades, por ejem-
plo, de libras a kilos, de millas a ki-
lometros yde monedas.

A este servicio se suman otros
menos conocidos como el Google
Docs, un programa que permite
crear, compartir archivos y bases
dedatosenlalnternet.

Hugo Carrién, ingeniero en
Electrénica y Telecomunicacio-
nes, promovio, la semana pasada,
la conferencia denominada Goo-
gle Day, el Dia de Google, ala que
asistieron algunos especialistas y
usuariosdomeésticos.

Carrién dice que hay un abani-
co de posibilidades por explorar.
Se refiere a la aplicacion iGoogle
que posibilita la personalizacion
del buscador. Con esta, los ciber-
nautas pueden incluir en su bus-
cadormas de 10 000 utilidadesy
websites ensencillasventanas.

Entre ellas, previsiones meteo-
rolégicas, frasescélebres, horosco-
po. bromas, festividades; todos es-
tos recursos pueden ser agrupa-
dos en una tinica pagina de inicio
delbuscadoral gustode cadaindi-
viduo. A través de la pagina
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Losserviciosde esta herramientafueron divulgados. Hugo Carrién, ingeniero electrénicoy de teleco-
municaciones, hablo deFroogle, unaaplicacién paracomparar precios de productos.

(www.google.es/ig), el usuario po-
dra configurar su portal de inicio.

Las posibilidades son multiples.
Durante esta conferencia, Ca-
rrién también se refiri6 a Froggle,
una aplicacién que sirve para
comparar precios de productos
de una algunos almacenes que
publican sus catélogos.

Las personas tienen la posibili-
dad de comparar un producto de
unamarcaespecificaode diferen-
tes marcas en varios almacenes y
seleccionar la que cubra maés sus
expectativas. Ricardo Ortega, es-
pecialistaenseguridadinformati-
ca, indica que Google dejo de ser
un buscador para convertirse en
un portal de servicios.

El especialista destaca la hoja
electrénica que puede ser utiliza-
dayalmacenadaparadespuésser
utilizadadesde cualquier compu-
tadora, en cualguier lugar del
mundo,una funcién practicapara

los ejecutivos. Con este servicio,
los empleados de una compania,
no requieren la asignaciénde una
determinada computadora para
trabajar; pueden utilizar cual-
quier maquinade laempresa.

Google y algunos de sus servi-
cios fueron revelados, la semana
pasada, en el dia dedicado a este
buscador. Por ejemplo, AdWords
es un servicio de publicidad de
Google que permite publicar
anuncios solo de texto en el sitio
de busqueda de Google.

AdWords ha tenido un éxito a
escala mundial y ha reactivado el
serviciode publicidad enla Inter-
net. Asi, las campafias AdWords
sonunsistemade pago creadopor
el buscador para publicitar sitios
webdentrodesubuscadorylared
de Google con miles de portales
de gran relevancia asociados.

Adwords en realidad significa
enlace patrocinado.

Las basquedas

Almenos 20 personasasistieron
aestascharlasofrecidasenel
HotelColon, lasemanaante-
rio,paraconocer mejorlashe-
rramientasde este motorde
busqueda. Otrodelosobjetivos
deestaconferenciafueaprender
arealizar blusguedasavanzadas.

Durante lascharlastambiénse
expusieronlasventajajasdela.
herramientasde Google Appli-
cationAdSense, que posibilitaa
lospropietariosde unsitioWeb
publicar anuncios ensussitios.

Paraqueelcibernautanotenga
gueaprendertodoslostrucos
gueafinanlasbusquedas, Google
posee unserviciodeblisquedas
avanzadas(seaccededesdela
parte derechade lapaginaprin-
cipaldel buscador). Uncompleto
formulariole ayudaréadefinirlo
queelcibernautabusca.



